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Leitartikel

Standige Verédnderungen

Bereits vor Uber 2.500 Jahren sagte Heraklit: ,Nichts ist so bestédndig wie der Wandel“, mit
anderen Worten, Anderungen gehéren zum Leben und wenn man Verénderungen ablehnt,
lehnt man auch das Leben ab. Die konstanten Produktneuheiten, innovativen technischen
Entwicklungen mit neuen Nutzungsmdglichkeiten oder die Verdnderungen der Markte oder
Kunden, an die sie sich richten, zeigen deutlich, dass die Unternehmen von Tile of Spain
diesem Motto folgen.

In Bezug auf das Design wurde bei der kiirzlich veranstalteten Messe CERSAIE klar, wie
sehr sich die Kollektionen an die neuen Trends anpassen, bei denen die Prasenz der Natur
und die Suche nach dem Wohlbefinden weiterhin unbestreitbar von groer Bedeutung sind.
Gleichzeitig sind auch Hinweise auf die kiinstliche Intelligenz und Neuinterpretationen fri-
herer Designs zu finden.

Wenn es um Anwendungsmdglichkeiten geht, erobern die spanischen Keramikfliesen
immer mehr Bereiche. Der Beweis dafiir ist Band 2 der Verdffentlichung ,,Ceramic. The outer
layer of architecture”, in dem unzéhlig viele Projekte aufgezeigt werden, bei denen Keramik-
fliesen von Tile of Spain verwendet wurden: Wohnh&user, Geschéftsbereiche, Fassaden
usw. Auch die Wohnbereiche und Stadte sind standigen Veranderungen unterworfen, um
sich an die neuen Wohn- und Lebensweisen anzupassen. In dieser Ausgabe wollten wir auf-
zeigen, wie in 6ffentlichen Bereichen Elemente Ubernommen werden, die die Identitat der
Gemeinschaft widerspiegeln und fir Wohlbefinden sorgen sollen. Diesbeziiglich konnten
sich die spanischen Keramikfliesen infolge ihrer unendlich vielféltigen asthetischen Méglich-
keiten und naturlich auch aufgrund ihrer technischen Vorteile immer stérker durchsetzen,
denn sie sind eine hervorragende Wahl fur das stadtische Design.

Keramikfliesen sind ein duBerst besténdiges und dauerhaftes Material, das eine Le-
bensdauer von mehr als einem halben Jahrhundert erreichen kann, d. h., man kénnte sa-
gen: Nichts ist so bestandig wie der Wandel - und Keramikfliesen! m

Ceraspana digital: http://library.tileofspain.com

-0
LESERSERVICE
Sie kénnen die Fachzeitschrift und den monatlichen Newsletter von
Tile of Spain Uber https://www.ascer.es/GDPR/Suscripcion/Entrada
Weitere Informationen Uber die in Ceraspana aufgefihrten Unternehmen
erhalten Sie bei ASCER: ceraspana@ascer.es oder auf der Website
www.tileofspain.com
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TENDENZEN BEIl
KERAMIKOBERFLACHEN
FUR 2023/24

Die spanische Keramikbranche ist bekannt fiir ihre lange Tradition, ihre konstante Innovation und
ihre Verpflichtung zur Nachhaltigkeit. Dank dieser Merkmale besitzen sie ein starkes Potenzial zur
Verwandlung von Bereichen und tragen gleichzeitig mit ihren Vorteilen beziiglich der Nutzung und
Pflege bei. Auf der anderen Seite bieten sie unendlich viele optische und Designmadglichkeiten.

ESTILKER. Kollektion Roma.

m Bereich der Asthetik entwickeln die spa-
nischen Hersteller ihre Kollektionen unter
Einhaltung der aktuellen Designtendenzen
und bauen hierzu auf ein unerléssliches Hilfs-
mittel, namlich das ,,Handbuch der Habitat-

Trends*, das jahrlich vom Observatorium fir
Habitat-Trends (OHT) herausgegeben wird.
Dieses Observatorium setzt sich aus meh-
reren spanischen Einrichtungen zusammen,
die das Wohnbereichsdesign untersuchen.

Nachfolgend stellen wir die wichtigsten De-
korations- und Designlinien flr Keramikober-
flachen im Jahr 2024 vor, die vom OHT aus-
gearbeitet wurden:



CUSTODIAN

Als Reaktion auf die Klimakrise und den Mangel an natirlichen Ressourcen schlieBt sich die spanische Keramikbranche den Bestre-
bungen zum Erhalt der Erde und der Natur an. Mit dem Trend ,,Custodian“ werden die Ressourcen der Natur nicht mehr abgebaut,
sondern verstérkt mit dieser zusammengearbeitet. Bei diesem Trend werden Ausflihrungen gezeigt, die die Materialitat unterstrei-
chen, beispielsweise grob, rau, roh, rissig und sogar verbrannt aussehende Oberflachen, ebenso wie Muster, mit denen Natureffekte
wie Wasser, Wolken oder Walder dargestellt werden. Hier sind Blau- und Smaragdtone, satte Griinnuancen, Orangetone und Terra-
kottafarben vorherrschend.

01.- HALCON CERAMICAS. Kollektion Tierra.
02.- ZYX. Serie Matter.

03.- ALAPLANA CERAMICA. Serie Veymont.
04.- MAYOLICA. Serie Denia.

05.- EL BARCO. Serie-Kollektion Vogue.
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WELL OBSESSED

Wenn man das Zuhause als Riickzugsort ansieht, ergibt sich die Idee eines unsichtbaren und hoffnungsvollen Designs, mit dem
das Gleichgewicht zwischen Wohlbefinden und Erlesenheit angestrebt wird. Die spanische Keramikbranche ist sich dieser emo-
tionalen Bedurfnisse bewusst und konzentriert sich darauf, neutrale, beruhigende Materialien anzubieten, die sich angenehm an-
fihlen und mit denen man aufmunternde Atmosphéren erzeugen kann. Gleichzeitig werden organische und abgerundete Formen
sowie Ausfiihrungen aufgenommen, die Warme vermitteln, z. B. Mikroreliefs oder rillenférmige Oberflachen. Unter den Farbténen
sind Pastellfarben sowie zarte und helle Nuancen vorherrschend.

06.- ROCA TILES. Kollections Avalon und Kasbah.

07.- GAYAFORES. Kollection Deco Lingot.

08.- ARCANA CERAMICA. Serie Croccante Kollektionen Croccante
und Topping.

09.- UNDEFASA. Serie Iconic.

10.- GRES ARAGON. Serie Marble Pulpis.
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.- CERACASA. Serie Concept Kollektion Concept Sunset.
.- WOW Design. Kollektionen Twister und Love Affairs.
13.-
14.-
15.-

TAKE MEMORY

Als Reaktion auf die unruhigen Zeiten, in denen wir leben, entsteht ein Trend, mit dem wir in die Vergangenheit zuriickblicken, deren
Essenz wieder herstellen und dies als Grundlage fur neue Geschichten nehmen wollen. Dieser Trend versucht, die Sehnsucht nach
der Vergangenheit mit einem modernen und urbanen Lebensstil zu vereinen. Dabei werden optisch eindrucksvolle Fliesen mit geo-
metrischen Mustern und lebhaften Farben sowie einem digitalen Touch vorgeschlagen, die den Eindruck von Dynamik und Rhythmus
schaffen. Die Farben laden zu einem Spiel mit Grlin-, Mittelblau- und gefarbten Pastellténen ein.

i
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CERAMICAS APARICI. Serie-Kollektion Altea.

CEVICA. Serie-Kollektion Habana.
GAYAFORES. Kollektion Soleil.




ETHEREAL

Zu einem Zeitpunkt, an dem die physischen und virtuellen Bereiche immer austauschbarer werden, entsteht vor unseren Augen
ein Universum mit Uberraschenden Designs, immersiven Welten und visiondren Lésungen. Dieser Trend soll die Zukunft, die
Erlesenheit und den Luxus anhand von glanzenden, reflektierenden und metallischen Oberflachen, marmorierten Ausfiihrungen
und dunklen Farbtonen darstellen und damit ein futuristisches Aussehen heraufbeschwéren. Dartber hinaus werden symmetri-
sche Muster, Spiegelbilder und modulare Designs verwendet, mit denen man die Vielfaltigkeit von Tile of Spain erkunden kann.

16.- ITT CERAMIC. Serie Calacatta Borghini.

17.- CERPA CERAMICA. Serie-Kollektion Fire.

18.- TECHLAM® by LEVANTINA. Serie Techlam® Kaledonia.
19.- ETILE. Kollektion Reef.

20.- ESTILKER. Kollektion Roma.
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Vom 25. bis zum

29. September fand auf [~ 2] e
dem Messegelénde der ,f:::.':.?;. Take a lock at the Tile of Spain brands and enjoy the experience
Bologna Fiere die 40. =

Ausgabe der Cersaie statt, |-
bei der eine Gruppe von
75 Mitgliedsunternehmen
von ASCER ihre jingsten
Neuheiten vorstellten.

uch dieses Jahr nahmen zahlreiche B e s v

Unternehmen von Tile of Spain an der
Branchenmesse CERSAIE teil und stell-
ten ihre Produktneuheiten vor. Dass diese
Messe eine der wichtigsten Keramikfliesen-
veranstaltungen weltweit ist, beweisen die
positiven Besucherzahlen. Insbesondere ist
dabei auf die vielen Fachleute von auBerhalb
Italiens hinzuweisen. Bei dieser Ausgabe
wurden 100.000 Besucher verzeichnet, von
denen 47.000 aus dem Ausland kamen.

Drei von jeweils vier
spanischen Keramikfliesen
sind fur die Exportmarkte
bestimmt, weshalb die
Unternehmen an vielen
internationalen Messen
teilnehmen.

Die hohe Beteiligungsquote der Unterneh-
men von Tile of Spain ist ein Beweis fir das
Engagement der Branche fir die Export-
markte. Tatsdchlich werden drei von vier in
Spanien hergestellte Fliesen im Ausland ver-
kauft.
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Tile of Spain exhibitors at
Cersaie 23

(]

Wahrend der Messe wurde ausfiihrlich iiber die Tatigkeiten und
Neuheiten der Unternehmen Bericht erstatte

TILE e

OF
SPAIN

https://www.tileofspain-cersaie.com/summary

Cersaie 2023
Tite of Spain-Catalogue

Fir die Beteiligung der Unternehmen von
Tile of Spain verfigte ASCER Uber ein Wer-

po—_— be-Tool, das mit der Unterstiitzung des Spa-
iterems nischen AuBenhandelsinstituts (ICEX) ent-
Extibitors wickelt wurde, namlich tileofspain-cersaie.

com, eine spezielle Website, die wahrend der
Messe als eine Art Online-Katalog alle Infor-
mationen der ausstellenden Unternehmen
bereitstellte. Die Website erfasst die Kon-
Azteca Baldocer Cevica taktdaten und Abbildungen einiger der von
den Ausstellern prasentierten Neuheiten.
AnschlieBend an die Messe wurde auch die
ausfuhrliche Berichterstattung, die anhand
von Videos von den Neuheiten jedes Stands
und Interviews wéahrend der Messe erfolgte
und auf dem Instagram-Profil von @tileof-
spain unter den hashtags #DiscoverTileof-
SpainatCersaie und #TileofSpainatCersaie
online verfolgt werden konnte, in die Website
aufgenommen m
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‘CERAMIC.
THE OUTER LAYER

OF ARCHITECTURF’
BAND 2

Tile of Spain erweitert das Angebot an Veroéffentlichungen mit einem neuen Band der Projektmonographie
sCeramic“. Zum anderen wurde eine Katalogsammlung herausgegeben, die die unendlich vielen
Verwendungsmaglichkeiten der spanischen Keramikfliesen aufzeigt




“ Ceramic. The outer layer of Architecture®

ist eine Veroffentlichung, die anhand einer
sorgféltigen Auswahl wichtiger Projekte, bei
denen Produkte der Marken von Tile of Spain
zur Anwendung kamen, die Bedeutung von
Keramikprodukten in der Architektur und In-
nenausstattung hervorhebt.

Diese Sammlung ist in fiinf Kapitel unterteilt
(Wohnungsprojekte, Contract-Projekte, Fassa-
den, AuBenbereiche und Renovierungen) und
unterstreicht, dass spanische Keramikfliesen
aufgrund ihrer Bestandigkeit, Vielseitigkeit,
Vielfalt und ihres hohen dekorativen Werts eine
sichere Wahl darstellen. Dartber hinaus wird
auf die unubertrefflichen technischen Merk-
male von Keramikfliesen hingewiesen, durch
die ein auBerordentliches Ausflhrungsniveau
sichergestellt wird.

Es ist eine wahre Kunst, Bereiche zu schaffen,
die Eindricke vermitteln, die Kreativitat we-
cken, Reaktionen verursachen und die Umwelt
schitzen, ohne dabei deren Funktionalitéat au-
Ber Acht zu lassen.

Diese Veroffentlichung zeigt die kreative und
innovative Verwendung der Keramikfliesen von
Tile of Spain auf und macht die spanischen
Keramikprodukte zu einem wesentlichen Ele-
ment fUr qualitativ erstklassige Projekte.

Die vorgestellten Projekte unterstreichen den
Wert der spanischen Keramikprodukte, die je-

alch] & et

dem einzelnen dieser Projekte dank der vielen
verschiedenen verfigbaren Texturen, Forma-
te und Farben seinen eigenen Charakter und
Identitat verleihen.

NEUE KATALOGSAMMLUNG

,Das Material kennenlernen®, ,Unser Zuhause
erleben®, ,Die Stadt entdecken®, ,Die Augen-
blicke genieBen“ und ,Ideen planen®, das sind
die finf Kataloge, aus denen sich die Samm-
lung ,Keramik-Kollektion* von Tile of Spain
zusammensetzt und in denen die Vielseitig-
keit der spanischen Keramikfliesen aus unter-
schiedlichen Perspektiven aufgezeigt wird.
Die Kataloge wurden unter der Voraussetzung
ausgearbeitet, dass Keramikprodukte Uberall

vironment
suslainability
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In den 5 Kapiteln des
Bands werden Projekte aus
aller Welt mit spanischen
Keramikfliesen vorgestellt

verwendet werden kdnnen. Zu diesem Zweck
werden die Merkmale des Materials und des-
sen Vorteile intensiv untersucht. Dartber hi-
naus wird speziell darauf hingewiesen, dass
Keramikfliesen nachhaltige Produkte sind, die
sich positiv auf die Umwelt auswirken und zu
einem verantwortungsbewussten Bauwesen
und Design beitragen.

Die Sammlung spiegelt die Reichhaltigkeit und
Vielfalt der spanischen Keramikfliesen wider
und stellt die Vielseitigkeit in den verschiede-
nen Kontexten sowie ihre Verpflichtung zur
Nachhaltigkeit und zum verantwortungsbe-
wussten Design unter Beweis. Sie stellt eine
Inspirationsquelle und wichtige Kenntnisse
fur all diejenigen dar, die die unendlich vielen
Méoglichkeiten der Keramikprodukte bei der
Schaffung wohnlicher, funktioneller und op-
tisch faszinierender Bereiche ausschdpfen
mdchten.

ASCER hat diese Veroffentlichungen mit der
Unterstitzung des Ministeriums flr Finanzen,
Wirtschaft und Offentliche Verwaltung der Re-
gionalregierung von Valencia herausgegeben m
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SPANISCHE
KERAMIKFLIESEN IM

STADTEBAUDESIGN

Inmitten des Trubels und der hektischen Akti-
vitdt in den Stédten spielen &ffentliche Berei-
che und Stadtmobiliar eine wesentliche Rolle
im Alltag der Bevdlkerung. Mit Fokus auf Aus-
sehen und Dauerhaftigkeit entscheiden sich
die Stadtverwaltungen fir Elemente, die die
Identitat der Gemeinschaft widerspiegeln und

fir eine angenehme Atmosphéare sorgen. In
diesem Kontext konnten sich die spanischen
Keramikfliesen als hervorragende Wahl fiir das
stadtische Design immer stérker durchsetzen.

Projekte wie die Renovierung des Parks Guell
in Barcelona (J. Antonio Martinez Lapefa und

Elias Tur), der U-Bahnhof Charles de Gaulle-
Etoile (Studio Plastac) in Paris mit einer Dar-
stellung des Himmels, oder die Strandprome-
nade an der Playa de Poniente in Benidorm
(OAB Estudio) haben alle ein wesentliches
und avantgardistisches Element gemeinsam,
namlich die Verwendung spanischer Keramik-




1t

fliesen. Die Vielseitigkeit, asthetische Qualitat
und Bestandigkeit unter widrigen Bedingun-
gen machen dieses Material zur besten Wahl
fur avantgardistische Architekten und Desig-
ner, die ihre Vorstellungen mit innovativen und
dauerhaften Losungen umsetzen mdchten.

Bei Projekten fir offentliche Bereiche missen
die Materialspezifizierungen strengste Vorga-
ben erflllen. In diesem Sinne sind Keramik-
fliesen die beste Option angesichts derartig
anspruchsvoller technischer Vorschriften. Bei
diesem vielseitigen Material werden Design
und lange Lebensdauer kombiniert, d.h., man
kann damit bei GroBprojekten fiir 6ffentliche
Bereiche das maximale Potenzial erzielen.

Einer der herausragendsten Vorteile von Ke-

Keramikfliesen werden
inzwischen bevorzugt als
Wand- und Bodenbelage
in 6ffentlichen Bereichen
verwendet und bieten
gleichzeitig eine groBe
Vielfalt an kreativen
Maoglichkeiten

ramikfliesen ist ihre Bestandigkeit gegen Ab-
nutzung, Begehung, Witterungseinfliisse und
StoBe. Dies macht sie zur idealen Wahl als
Bodenbelag in Bereichen mit starkem Publi-
kumsverkehr wie Bahnhofen, Flughafen, Plat-
zen und Einkaufszentren, denn sie bewahren
ihr Aussehen Uber lange Zeit unverandert. lhre
Wasserundurchléssigkeit, Fleckenbesténdig-
keit und Widerstandsfahigkeit gegen Chemi-
kalien erleichtern die Reinigung und Desin-

anilf

'\ i

Arbeiten in den Tunneln des U-Bahnhofs RER Charles de Gaulle-Etoile. Paris (Frankreich). Architekturbiiro: Studio Plastac. Bauherr: RATP. Fotos:
Studio Plastac. Glasmosaik von ONIX. Fiir das Projekt nach MaB gefertigte Fliesen.
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fektion, sodass maximale Hygiene und leichte
Pflege in diesen offentlichen Bereichen sicher-
gestellt sind.

Keramikfliesen werden inzwischen bevorzugt
als Wand- und Bodenbelage in 6&ffentlichen
Bereichen verwendet und bieten gleichzeitig
eine groBe Vielfalt an kreativen Moglichkeiten.
Angefangen von geometrischen Mosaiken bis
hin zu abstrakten Designs, Keramikprodukte
kénnen zur Grundlage flr kinstlerische Aus-
drucksweisen in stadtischen Umgebungen
werden und bisher monotone Bereiche mit Le-
ben und Originalitat erflllen.

In den Innenstédten stellt das Stadtmobiliar
so etwas wie eine Visitenkarte fir das Umfeld
dar. Bénke, Sitze, Laubengange und Brunnen
aus Keramikprodukten bieten eine perfekte
Kombination aus Komfort und Asthetik. Sol-
che Elemente lassen sich harmonisch mit dem
Stadtedesign abstimmen und kdnnen damit zu
Bereichen der Erholung und des Zusammen-
treffens fur die Blrger werden, deren Lebens-
qualitét verbessern und soziale Interaktionen
unterstitzen.

Die spanischen Keramikfliesen haben sich in-
zwischen im Stédtedesign durchgesetzt und
sie haben o6ffentliche Bereiche und Mobiliar
mit ihrer Kunst und unvergleichlichen Dauer-

14

,Platz und Bushaltestelle* in Viinards, nach einem Projekt von La Erreria Produkt von NAVARTI CERAMICA.
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Die spanischen
Keramikfliesen haben

sich inzwischen im
Stadtedesign durchgesetzt
und sie haben o6ffentliche
Bereiche und Mobiliar

mit ihrer Kunst und
unvergleichlichen
Dauerhaftigkeit erobert.
Diese Verschmelzung von
Asthetik, Funktionalitzt
und Nachhaltigkeit hat sich
zu einem ansteigenden
Trend entwickelt und

die Stadte zu lebhaften
Bildern gemacht, die

die Kreativitat und
Denkweise der Bewohner
widerspiegeln

Strandpromenade an der Playa de Poniente in Benidorm von 0AB Studio
mit Bodenplatten von EQUIPE CERAMICAS.

Renovierung des Parks Giiell in Barcelona, von J. Antonio Martinez Lapefia und Elias Torres Tur, mit Produkten von ADEX.
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haftigkeit erobert. Diese Verschmelzung von
Asthetik, Funktionalitdt und Nachhaltigkeit
hat sich zu einem ansteigenden Trend ent-
wickelt und die Stadte zu lebhaften Bildern
gemacht, die die Kreativitdt und Denkweise
der Bewohner widerspiegeln. Die spanischen
Keramikprodukte bereichern nicht nur die
stédtische Landschaft, sondern sie tragen
auch zu einer fortschrittlichen Ausrichtung
und Umweltverantwortung bei der stéddtebau-
lichen Entwicklung bei.

Angesichts der Notwendigkeit, die spanische
Keramikbranche zu unterstitzen und einem der
wichtigsten Herstellungssektoren in der Pro-
vinz Castellon den Riicken zu starken, werden
vonseiten der Provinzregierung von Castellon
verschiedene Aktivitditen zur Forderung der
Keramikprodukte abgewickelt, beispielsweise
die Ausschreibung fir stadtische Erneuerung
mit Keramikprodukten (CRU), die von der Ver-
einigung der spanischen Hersteller von kerami-
schen Wand- und Bodenfliesen (ASCER) unter-

stutzt wird und als Kanal zur Verbreitung von
innovativen Keramikanwendungen in offentli-
chen Bereichen angesehen wird, darunter Fas-
saden, Bodenbeldge, Stadtemobiliar, Skulp-
turen und andere Lésungen. Dadurch konnte
sich die Provinz Castellon innerhalb der inter-
nationalen Keramikindustrie zu einem Beispiel
technologischer Innovation entwickeln.

Die CRU ist spanienweit eine der groBen jahr-
lichen Veranstaltungen im Bereich Architektur

Freitreppe des Papstes Luna in Pefiiscola, von Mi arquitecto mit Produkten von PORCELANOSA.
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und Urbanismus, und dieser Verdienst kommt
zusétzlich zu der bereits gut eingeflhrten Leis-
tung im Rahmen der Férderung der Nutzung
von Keramikprodukten in stadtischen Berei-
chen. Bei Projekten wie ,Eine zum Acker hin
geodffnete Pergola® von Bona fide taller in Sot
de Ferrer wird die Aufgabe, einen Randbereich
in der stadtischen Umgebung wiederherzu-
stellen, mit einer einzigen Keramikfliesenserie
gelést, die fur den Bodenbelag des Bereichs
sowie fir die Uberdachung der schiitzen-
den Pergola einschlieBlich des vorhandenen
Waschbereichs und der Stlitzwand verwendet
wird. Dieses Projekt wurde auch bei der 21.
Ausgabe der von ASCER veranstalteten Tile of
Spain Preise mit einer besonderen Erwéhnung
in der Kategorie Architektur anerkannt.

Das Projekt fur den Platz ,Freitreppe des
Papstes Luna“ in Pediscola von Mi arquitec-
to ist eine Hommage an die Festung der Stadt

E|
=

und das Wasser darum herum. Jede Tribtine
ist mit Keramikplatten in verschiedenen Aus-
fuhrungen verkleidet, die natlrliche Materialien
nachbilden. Sie sollen zur Eingrenzung und
Differenzierung entsprechend der raumlichen
Zusammenstellung und der moglichen Nut-
zung fUr GroBveranstaltungen dienen. Auf der
anderen Seite bestehen die Bihnen aus recy-
celten Keramikplatten mit Holzleistenoptik.

Der ,Platz und die Bushaltestelle in Vinarés
von La Erreria basiert auf der Idee, dass Inf-

Eine zum Acker hin gedffnete Pergola in Sot de Ferrer, von Studio
Bona fide taller, mit Produkten von EXAGRES.

rastrukturen dieser Art nicht nur infolge ihres
Verhéltnisses zur Umgebung und ihrer Inte-
grierung in dieselbe Sinn machen, sondern
auch Uber ihr Verhéltnis zu den Umwelt- und
Nachhaltigkeitskriterien. Zur Hauptidee des
Projekts gehort die nicht unsachgemaBe Ver-
wendung von Keramikmaterial, wobei die ge-
nutzte Plattenanzahl minimiert und so weit wie
mdglich optimiert wird, indem unter anderem
mit recyceltem und Uberschissigem Material
gearbeitet wird.

Diese Projekte sind nur einige Beispiele dafr,
welch ein unvergleichliches Potenzial spani-
sche Keramikfliesen in der Architektur besitzen,
und erinnern uns daran, dass die Keramikpro-
dukte von Tile of Spain eine unerschopfliche
Inspirationsquelle darstellen. Damit kann man
bis an die Grenzen des Mdglichen gehen und
die Architektur zu einem neuen Vortrefflich-
keits- und Kreativitatsniveau bringen m
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FANAL
SERIE-KOLLEKTION PETRA
export@fanal.com
www.fanal.com

GRESPANIA CERLAT
SERIE BIERZO / KOLLEKTION PORCELANICO-PIEDRAS SERIE COUNTRY / KOLLEKTION PIEDRAS
info@grespania.com . www.grespania.com SERIE BORGONA / KOLLEKTION MADERAS

export@cerlat.com - www.cerlat.com
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Showroom

GRESAN BY EXAGRES
SERIE CURTAIN

KOLLEKTION GRESAN
info@exagres.es

www.exagres.es

ALTTOGLASS GROUP AB (AZULEJOS BENADRESA)
SERIE COTTO SERIE SAPHIRE
comercial1@alttoglass.com - www.alttoglassgroup.com azulejosbenadresa@azulejosbenadresa.com - www.azulejosbenadresa.com
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COVERLAM

SERIE CALACATA VAGLIE
KOLLEKTION COVERLAM
info@coverlambygrespania.com
www.coverlambygrespania.com

VIVES
AZULEJOS Y GRES

SERIE PARIS

KOLLEKTION ATTICO
export@vivesceramica.com
www.vivesceramica.com

i NS 2



Showroom

PAMESA CERAMICA EXAGRES
SERIE UTOPIA KOLLEKTION EXADECK
comercial@pamesa.com - www.pamesa.com info@exagres.es - www.exagres.es

ESTUDIO CERAMICO
SERIE STONE PEAK
info@eceramico.com
WWWw.eceramico.com
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ADEX
KOLLEKTION HABITAT
info@adexspain.com
www.adexspain.com

FABRESA
SERIE BALVIS
info@fabresa.com - www.fabresa.com
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Showroom

TOGAMA
SERIE BORA STONE
sales@togama.com
www.togama.com

AZULEJOS EL MIJARES MAINZU
SERIE AVARIS / KOLLEKTION PIEDRAS SERIE-KOLLEKTION VILLAGE
export@azulejosmijares.com - www.azulejosmijares.com comercial@mainzu.com - www.mainzu.com

25
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NEUHEITEN VON TILE OF SPAIN

EINE GRUPPE VON
VERTRIEBSHANDLERN AUS
GROBBRITANNIEN BESUCHTE DIE
SPANISCHEN FLIESENHERSTELLER

Mit der organisatorischen und finanziellen Unterstitzung von FEDER-
Fonds und IVACE Internacional leitete ASCER in Zusammenarbeit mit der
Handelskammer von Castellon den Besuch von Vertriebshandlern aus
GroBbritannien in die Wege, die sich fir das Herstellungsverfahren, die
Produktneuheiten und die Nachhaltigkeitsinvestitionen der spanischen
Keramikbranche interessierten.

Anléasslich dieses Besuchs, der vom 3. bis 6. Juli stattfand, besuchte die
Gruppe Showrooms und Produktionseinrichtungen verschiedener Unter-
nehmen und konnte sich dabei Uber die Vielfalt und Vielseitigkeit der spa-
nischen Keramikfliesen sowie die jingsten Fortschritte im Bereich Nach-
haltigkeit und Innovation informieren.

Darliber hinaus wurde in den Einrichtungen von ASCER eine Tagung aus-
gerichtet, bei der die Vertreter von The Tile Association einen Uberblick
Uber den Markt, die Trends und die Entwicklung des Bauwesens in GroB3-
britannien gaben.

Dies ist der dritte Besuch dieser Art bei der spanischen Fliesenindustrie,
der auch dieses Mal wieder mit der Unterstiitzung des Verbands der Kera-
mikbranche in GroBbritannien TTA (The Tile Association) organisiert wurde.

Ebenfalls mit Fokus auf den britischen Markt nahm Tile of Spain im Novem-
ber mit dem Titel ,,One-off houses“ am Online-Seminar des Royal Institute
of British Architects (RIBA) teil. Bei dieser Gelegenheit stellte die Sachver-
standige von Tile of Spain die keramischen Vorschlage und Losungen vor,
die die spanische Fliesenindustrie den Architekten fiir Projekte nachhaltiger,
sicherer und asthetischer Wohnungen und Hauser zur Verfligung stellt m

TEILNAHME VON TILE OF SPAIN
AN DER MAISON&OBJET (PARIS)

Zum fiinften Mal in Folge nahm Tile of Spain mit einem Informations-
stand an der Messe MAISON&OBJET (Paris, vom 7. bis 11. Septem-
ber) teil, wo 12 Unternehmen von Tile of Spain eine Auswahl ihrer Neu-
heiten ausstellten. Dabei handelte es sich um folgende Unternehmen:
Azteca, Ceracasa, Ceramica Da Vinci, Decocer, Dune, El Barco, Estu-
dio Ceramico, Gayafores, Grespania, Realonda, Rosagres und Vives.
Als Neuheit enthielt der Stand einen Bereich, in dem die Besucher mit
den Produkten von Tile of Spain interagieren und ihre eigenen Ideen in
Collagen und Moodboards zum Ausdruck bringen konnten m
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KOMPLETTER TERMINKALENDER
FUR DEN DEUTSCHEN MARKT

Der deutsche Markt ist ein Markt, der Produkte mit hoher Wertsteige-
rung verlangt, und er gehdrt zu den wichtigsten Exportzielen fir spani-
sche Keramikfliesen. Tile of Spain hat eine spezifische Werbestrategie
ausgearbeitet, die vom Spanischen AuBenhandelsinstituts (ICEX) mit-
finanziert wird. Im Rahmen dieser Strategie finden im Laufe des Jahres
verschiedene Aktionen statt, die sich an die verschiedenen Zielgruppen
(Vertrieb, Fliesenleger, Projektplaner usw.) wenden.

In diesem Zusammenhang wurde im letzten Vierteljahr in der Warte-
halle von Berlin ein Seminar fur Architekten veranstaltet, bei dem Uber
60 Fachleute den Vortrag des Architekturbiros La Erreria hérten. Die
bekannte Eventlocation Wartehalle war zudem auch Schauplatz einer
Ausstellung, bei der 8 Unternehmen (Baldocer, Ceramica Da Vinci, Ce-
vica, Decocer, Dune, Estudio Ceramico, Flexbrick und Grespania) ihre
innovativsten Produkte zeigten.

Darliber hinaus wurde der Besuch einer Gruppe von 20 deutschen Flie-
senlegern bei Unternehmen der Keramikbranche in Castellén organi-
siert, die an einem kompletten Schulungsprogramm teilnahmen sowie
Produktionsanlagen und Showroom fiir Keramikfliesen besuchten m

SEMINAR UBER SPANISCHE
KERAMIKFLIESEN IM AMERICAN
INSTITUTE OF ARCHITECTS IN DALLAS

In den Einrichtungen des AIA in Dallas, Texas, fand Anfang November
ein Seminar Uber die neuen Vorschlédge der spanischen Keramikindus-
trie fir Architektur und Innenausstattung statt. Die Teilnehmer, haupt-
sachlich Architekten, Innendesigner, Vertriebshandler und Vertreter der
Fachpresse, hatten die Mdglichkeit, sich anlésslich eines Vortrags des
technischen Beraters Ryan Fasan uber die Innovationen von Tile of
Spain zu informieren und das Produktangebot von 14 spanischen Mit-
gliedsunternehmen von ASCER kennenzulernen m

#SOMOSCERAMICADEESPANA
#WEARETILEOFSPAIN

Woussten Sie, dass mehr als 100 Unternehmen in Spanien keramische
Wand- und Bodenfl iesen herstellen, die in 185 L&ndern vertrieben wer-
den? Wir haben in unseren Profi len in den sozialen Netzwerken eine
Kampagne gestartet, um alle Marken vorzustellen, die von Tile of Spain
vertreten werden. Sie kdnnen der Kampagne unter dem hashtag #wea-
reTileofSpain #somosCeramicadeEspana folgen.

FOLGEN SIE UNS AUF UNSEREN
PROFILEN IN DEN SOZIALEN
NETZWERKEN

Wenn Sie bezlglich der Trends und
Designs bei den spanischen Kera-
mikfl iesen auf dem Laufenden bleiben
mdchten, kdnnen Sie uns Uber unsere
Profi le auf Instagram unter @tileofspain,
@tileofspainusa, @tileofspaindeutschland
und @tileofspain_russia folgen.

TILE
OF
SPAIN

#weareTileofSpain

arami pana

Zudem koénnen Sie uns auf Facebook
unter Tile of Spain finden m

[ o JOKGN

Abonnieren Sie Ceraspana und den Newsletter hier:
https://www.ascer.es/protecciondatos/suscripcion/entrada
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Tile of
Spain
Awards Architecture

Interior design

Prizes _ |
Architecture: 15.000 €
Interior design: 15.000 €
Degree project: 5.000 €

Jury

Carme Pinoés (Estudio Carme Pinds) — president

lesus Olivares (COR Asociados Arquitectos)

Inma Bermudez (Studio Inma Bermudez)

Gracia Cardona (Diariodesign)

Susana Babiloni (Colegio Territorial de Arquitectos Castellon)

tileofspainawards.com

Organize ASCER

Spanish Ceramic Tile
Manufacturers' Association

With th t of 4 s |
TR & ceneravmaT bapacts P
O VALENCIANA 4. velencispor
B s et CNOCSA | lenliod

twenty-second edition




