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Tile of Spain présente ses nouveautés et son bilan, et 
remet les prix du Concours Céramique ASCER  

Les principales données de 2024 reflètent une stabilisation   

Une centaine de média internationaux participent au salon CEVISAMA à la conférence de 

presse internationale de la céramique espagnole  

Outre les données de 2024, l’on a présenté les dernières nouveautés en design et les 

tendances des entreprises participant au salon 

L’ASCER a remis les récompenses du Concours Céramique d'architecture et de design 

d'intérieur correspondant à sa 23e édition 

 

ASCER, l’association espagnole des fabricants de carrelages de mur et de sol, a tenu aujourd'hui, 

dans le cadre du salon CEVISAMA, une conférence de presse internationale organisée avec le 

soutien d’ICEX España e Inversiones, où l’on a présenté, en plus des données de clôture de 

l’année 2024, les nouveautés et les tendances en design des entreprises exposantes. S’en est 

suivie la cérémonie de remise des prix du XXIIIe Concours Céramique d'architecture et de 

décoration d'Intérieur, concours organisé chaque année par l’ASCER.  

Le président de l’ASCER, Vicente Nomdedeu Lluesma, a présenté le bilan provisoire de l’année 

2024, un exercice qui se termine sur des données légèrement positives en termes de production, 

de ventes nationales et d'emploi. 



    

 

 2/6 
 
ASCER. Ronda Circunvalación, 186 • 12003-Castellón (España)  • Tel.: 964 727 200 • global@ascer.es • http://www.ascer.es 

 

La facturation totale du secteur a atteint en 2024 les 4 819 millions d'euros, ce qui présente une 

légère variation à la baisse par rapport à 2023 (-0,9 %), 72 % correspondant aux marchés 

internationaux qui ont néanmoins enregistré une évolution négative par rapport au marché national, 

qui s'améliore légèrement. Les exportations vers 186 pays se sont élevées à 3 479 millions d'euros 

(-2,4 %), tandis que les ventes domestiques ont augmenté de 3,1 % pour atteindre les 1 340 

millions d'euros (données provisoires). 

Par zones géographiques, l'Europe reste le marché naturel de Tile of Spain avec 6 pays dans le top 

ten des marchés et concentrant 51,1 % des exportations (40,2 % UE27). Les États-Unis sont en 

tête du classement par pays avec des ventes d'une valeur de 470,2 millions d'euros, ce qui 

représente 13,5 % du total des ventes extérieures. 

Comentado [LV1]: DONNÉES DE BASE 2024 
Facturation totale Exportations Production Emploi 

Ventes domestiques 
*Données provisoires 
 

Comentado [LV2]:  
EXPORTATIONS 
ZONES GÉOGRAPHIQUES 
Amérique du Nord 
Europe 
Proche-Orient 
Asie 
Amérique centrale + Amérique du Sud 
Maghreb 
Afrique  
Océanie 
 
*Données provisoires 
 

Comentado [LV3]: EXPORTATIONS 
EXPORTATION À 186 PAYS 
États-Unis 
France 
Royaume-Uni 
Italie 
Albanie 
Maroc 
Brésil 
Portugal 
Grèce 
Arabie saoudite  
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Lors de la conférence de presse, le président de l'ASCER a souligné que·« une grande partie de 

notre activité est générée sur des marchés exigeants, où les clients recherchent des produits avec 

de hautes doses d'innovation, de design et de qualité. Ce sont des marchés matures, qui 

apprécient la valeur ajoutée de la céramique espagnole ». 

Nomdedeu a insisté sur les messages de la campagne de communication sectorielle « L'ingrédient 

secret », financée par la Generalitat Valenciana : « choisir la céramique espagnole, c'est opter pour 

un matériau qui répond aux plus hauts standards et dont l'activité respecte l'environnement, les 

personnes, les idées et nos clients... En Europe, nous incorporons un ingrédient secret qui fait la 

différence et qu’on ne perçoit pas à simple vue : le respect. 

Après les données du secteur, Lutzía Ortiz et Ana Benavente, de l'Observatoire des tendances de 

l'ITC, sont revenues sur les propositions de design des entreprises céramiques de Tile of Spain 

participant au salon CEVISAMA, en mettant l'accent sur la manière dont la céramique espagnole 

s'adapte aux besoins des consommateurs, apportant design, versatilité et fonctionnalité. 

S'en est suivi la remise des prix du Concours Céramique d'architecture et de décoration d'intérieur, 

qui a célébré sa vingt-troisième édition ; des prix pleinement consolidés dans le secteur de 

l'architecture et la décoration d'intérieur. Le Concours Céramique a compté dans cette édition sur le 

parrainage de PortValencia, Torrecid et PwC España, ainsi que sur le soutien de la Consellería de 

Hacienda y Economía de la Generalitat Valenciana. 

Données complètes, infographies, tendances et photos de la conférence de presse accessibles à 

partir du 25/02/2025 sur : https://tileofspain.com/dossier/cvsm-2025/  

http://www.premiosceramica.com/
https://tileofspain.com/dossier/cvsm-2025/
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Vous pouvez accéder aux informations sur les projets gagnants, aux images, aux mémoires et 

autres détails sur le site Web du Concours www.premioceramica.com 

  

http://www.premioceramica.com/
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